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Verden star over for betydelige udfordringer,
som skal lgses, hvis vi skal sikre vores bgrn
og bgrnebgrn samme muligheder, som vi
har haft. Og fortidens Igsninger er ikke nok
til at Igse morgendagens udfordringer.

| Advice er vi overbevist om, at virksom-
hederne kommer til at spille en helt central
rolle i Igsningen af alt fra globale til lokale
problemer. Fordi ingen andre har samme
muligheder som virksomhederne. Fordi alle
virksomhedens interessenter forventer det.
Og fordi det i bund og grund er en rigtig
god forretning.

Vi kommer til at se et stadig stgrre sammen-
fald mellem det, der er godt for bundlinjen,
det der skaber veerdi for kunden og det,
som bidrager positivt til vores samfund.

Vi kalder det core contribution, hvor baere-
dygtighed er en del af selve virksomhedens
forretningsstrategi.

At fa succes med dette handler ogsa om at
lytte til omverdenen og gg@re sig umage for
at forsta den. At interagere med interessen-

terne og ikke mindst at kommunikere
virksomhedens del i en baeredygtig fremtid.

Derfor lancerer vi nu Advice Baeredygtig-
hedsbarometer. En befolkningsundersggelse,
hvor vi lytter til danskernes opfattelse af
baeredygtighed og spgrger ind til, hvem der
skal lgfte de store udfordringer. Vi far svar
pa danskernes prioriteringer, nar det
geelder baeredygtigt forbrug og produktion
— og ikke mindst ser vi pa, hvilke hjemlige
virksomheder, der har braendt sig ind i
danskernes bevidsthed som baredygtige.

Dette er fgrste version af Advice Baeredyg-
tighedsbarometer. Vi falger op med en arlig
maling, hvor vi tager temperaturen pa
danskernes syn pa baredygtighed, de vig-
tigste politiske emner og virksomhedernes
samfundsrolle.

Du kan leese mange af resultaterne i denne
udgivelse. Vi kommer ogsa gerne ud og
fortaeller mere om danskernes syn pa
virksomhedernes nye samfundsrolle.

Espen Hgjlund
CEO
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€& ENBEREDYETIG
UDVIKLING ER EN
UDVIKLING. SOM
OPFYLDER DE
NUV/ERENDE BEHOV
UDEN AT-BRINGE
EREMTIDIGE
GENERATIONERS
MULIGHEDER FOR
AT OPFYLDE DERES
BEHOV | FARE.

Definition fra Brundtland-rapporten (1987) — en opsamling pa arbejdet fra Verdenskommissionen for
Miljg og Udvikling, der var nedsat af FN og ledet af den norske statsminister Gro Harlem Brundtland.



HVAD ER
BAREDYGTIGHED?

01/
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Baeredygtighed star i dag gverst pa bade
virksomheders, forbrugeres og politikeres
dagsorden. Og med god grund, for vi star
over for en raekke store udfordringer som
klimaforandringer, tab af biodiversitet og
plastikforurening af verdenshavene.
Samtidig vokser befolkningen eksplosivt i
nogle dele af verden, hvilket ggr det til en
udfordring at brgdfgde jordens befolkning.
Dette kalder pa beeredygtige Igsninger.

Men hvad betyder baeredygtighed egentligt?
Baeredygtighed er hensyn til de kommende
generationer. Tilbage i 1987 definerede FN,
at en baeredygtig udvikling vil sige, at vi ikke
begraenser de kommende generationers
muligheder for at opfylde deres behov. At vi
ikke bruger over evne, sa de generationer,
der fglger efter os, kommer til at mangle
naturressourcer.

God forretning i at Igse verdens
problemer

Siden miljgbeveaegelsens begyndelse i
60’erne har der veeret politisk opmaerksom-
hed pa virksomhedernes skadelige virkning
pa natur og miljg. Og flere og flere virksom-
heder har med tiden gget deres fokus pa at
reducere pavirkningen af omgivelserne
gennem deres CSR-arbejde.

FN’s 17 verdensmal for en baeredygtig
udvikling introducerer et helt nyt perspektiv
for virksomhederne, hvor de skal veere med
til at Igse verdens problemer — og tjene

penge pa det. Rapporten “Better Business,
Better World” fra 2017 vurderer, at der er
et forretningspotentiale pa mindst 12.000
milliarder dollars i at vaere med til at Igse
verdens problemer.

| den forbindelse er baeredygtighed blevet
udbredt som et mere holistisk begreb, der
rummer bade gkonomisk baeredygtighed,
social baeredygtighed og miljgmaessig
baeredygtighed, hvor vi bade taler om
naturressourcer, livskvalitet, menneskers
sundhed, rettigheder og muligheder
sammen med gkonomisk beeredygtighed.

Natur og miljg fylder fortsat
mest

Da baeredygtighedsbegrebet i dag bliver
brugt i mange sammenhange, kan der
godt herske tvivl om, hvad vi egentligt taler
om, nar vi taler om baeredygtighed. Vi har
derfor spurgt danskerne om, hvad de
forbinder med baeredygtighed. Langt
stgrstedelen forbinder fortsat baeredygtig-
hed med naturressourcer, miljg og klima
—og i mindre grad med emner som
menneskerettigheder, gkonomisk lighed og
ligestilling. Den bredere forstaelse af
begrebet ses isaer hos de 18-29-arige og
30-39-arige, der kobler baeredygtighed
med ligestilling, menneskerettigheder og
arbejdsforhold, men det er dog stadig
klima, miljg og naturressourcer, der ligger
hgjest pa tvaers af alle aldersgrupper.
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02/ Som forbrugere ser danskerne sig selv som
centrale for den baeredygtige udvikling af
samfundet. Efter virksomheder og
politikere vurderes forbrugerne som dem,
der skal veere med til at drive samfundet
mod en baeredygtig udvikling.

Men er forbrugerne villige til at betale mere
for produkter eller ydelser, hvis virksom-
heden bidrager positivt til en baeredygtig
fremtid? Og bliver idealer omsat til
handling?

1,2%

Ved ikke

20%

Er du villig til at betale
mere for et produkt eller en
ydelse, hvis virksomheden
er med til at bidrage til en
haredygtig udvikling?

S/09

Danskerne vil betale mere for
hzredygtige produkter

Hele 72,8 procent angiver, at de er villige til
at betale mere for et produkt eller en ydelse,
hvis virksomheden bidrager til en baere-
dygtig udvikling.

Kun 20 procent af respondenterne afviser
at ville betale mere for et produkt eller
ydelse, som bidrager til en baredygtig
udvikling. Dette tal stemmer godt overens
med andre analyser. Eksempelvis viser
Sustainable Brand Index 2019, at 70
procent af forbrugerne siger, at baredyg-
tighed pavirker deres kgbsbeslutninger.
Her ligger Danmark i gvrigt pa niveau med
Sverige og over bade Finland og Norge.

12,8%

Ja, i hgj grad/
nogen grad



14,1%

mener at danske virksomheder
globalt set er blandt de fgrende
i forhold til at bidrage til en
hzredygtig udvikling

26%

Ved ikke

Har du inden for det seneste
ar hetalt mere for et
produkt eller en ydelse,
fordi virksomheden bidrog
til en beredygtig udvikling?

21,3%

Nej

YAl

Nasten hver anden har betalt
mere for beredygtige
produkter eller ydelser

Knap 47 procent angiver, at de faktisk har
betalt mere for et produkt eller ydelse,
fordi virksomheden bag bidrog baeredygtigt.
Og af dem har mere end hver sjette gjort
det flere gange i Igbet af det forgange ar.

Det skal dog bemarkes, at forholdet
mellem intention og handling ikke ngdven-
digvis handler om dobbeltmoral, men i lige
sa hgj grad kan veere fordi, man ikke har
fundet et relevant baeredygtigt alternativ.

17,4%

Ja, flere gange

29,2%

Ja, fa gange



Er du villig til at betale mere for et
produkt eller en ydelse, hvis virksom-
heden er med til at bidrage til en
bzredygtig udvikling?

(Ja, i hgj grad/nogen grad)

s/

Is@r Kghenhavnerne vil

betale mere for beredygtige
produkter og ydelser

Nar vi ser pa de demografiske forskelle i
besvarelserne, finder vi den stgrste forskel,
nar vi opdeler svarene pa regionerne i
Danmark. Der er en forskel pa mere end
18 procent mellem de mest betalingsvillige,
nemlig borgere i hovedstaden, og de mindst
villige, som er nordjyderne. | Nordjylland er
det blot 61,2 procent, som vil betale mere
for det baeredygtige valg — de ligger altsa
mere end 10 procent under landsgennem-
snittet. Forskellen mellem Region Hoved-
staden og Region Nordjylland gar igen, nar
vi ser pa, hvem der faktisk har betalt mere
for en baeredygtig produkt eller ydelsen
inden for det sidste ar. Her er tallene
henholdsvis 53 procent for hovedstaden og
38 procent for Nordjylland.




Kvinder har ambitionerne,
mandene handler

Der er en overvaegt af kvinder, som angiver
at veere villig til at betale mere for et
produkt eller en ydelse, hvis virksomheden
bidrager til en baeredygtig udvikling.
Saledes svarer 75,2 procent af kvinderne
ja til spgrgsmalet, mod 70,2 procent af
mendene. Men nar det kommer til faktisk
at have gjort det inden for det sidste ar, er
billedet lige omvendt med en lille overvaegt
af maend — nemlig 48,3 procent mand
mod 45,2 procent kvinder.

Derudover ses der i besvarelserne en
forskel mellem offentligt og privat ansatte.
Iseer pa spgrgsmalet om, hvorvidt de inden
for det seneste ar har betalt mere for et
produkt eller ydelse — her svarer 53,2
procent af de offentligt ansatte ja, mens
446 procent af de privat ansatte svarer ja.

Er du villig til at betale mere for et 7 5 2 O/
produkt eller en ydelse, hvis y (o]
virksomheden er med til at bidrage

til en bzredygtig udvikling?
(Ja, i hgj grad/nogen grad)

KVINDER

Har du inden for det seneste ar

betalt mere for et produkt eller en o
ydelse, fordi virksomheden bidrog 45 2 /O
til en beredygtig udvikling? ’

(Ja, i hgj grad/nogen grad)

KVINDER

s/12

10,2%

MZAND

48,3%

MAND
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DANSKE
VIRKSOMHEDER
0G BAREDYGTIGHED

03/

En staerk grgn profil har vaeret en del af
succesen for mange danske brands, og
virksomheden Chr. Hansen blev tidligere pa
aret karet som verdens mest baeredygtige.
Pa tveers af brancher fornyer mange firmaer
i disse ar deres forretningsstrategi, sa de i
hgjere grad tager ansvar for en baeredygtig
samfundsudvikling — enten ved en stgrre
omstilling af forretningen eller ved at melde
klare baeredygtighedsmal ud, fx pa klima-
omradet.

Men anerkender danskerne, at erhvervslivet
er en del af Igsningen, og synes de, at det er
okay at tjene penge pa at vaere baredygtig?

14,1%

Ja, i hgj grad/
nogen grad

Mener du, at danske
virksomheder globalt set
er blandt de fgrende i
forhold til at bidrage til
en heredygtig udvikling?

S/14

Danske virksomheder er
fgrende pa baredygtighed...
Fgrst og fremmest bekraefter undersggelsen,
at danskerne ser de danske virksomheder
som fgrende pa baeredygtighed. Hele tre
ud af fire mener, at danske virksomheder
er blandt de bedste i verden, nar det
handler om at bidrage til en baeredygtig
udvikling. Dem, der er mest overbeviste om
de danske virksomheders fgrerposition, er
mandene og de privatansatte.

14,4%

Ved ikke

10,8%

Nej, slet ikke



...men de er ikke gode til at
fortzlle om det

Pa trods af det baeredygtige image i befolk-
ningen er de danske virksomheder ikke sa
gode til at kommunikere om det. Det er
faktisk kun hver fjerde dansker, der mener,
at virksomhederne er decideret gode til at
fortzelle om deres arbejde med baredyg-
tighed. Og hele 38,7 procent svarer nej pa
spgrgsmalet. Der er altsa et klart potentiale
i, at danske virksomheder ggr noget mere
ud af at kommunikere om deres arbejde
med baredygtighed. Danskerne mener i
hvert fald godt, at de kan blive bedre.

Baredygtighed er en god
forretning

Nar danskerne mener, at virksomhederne
kunne veere bedre til at kommunikere
deres arbejde med baeredygtighed, kan det
hange sammen med, at flertallet opfatter
baeredygtighed, som noget der er god
forretning i. To ud af tre danskere svarer, at
de i hgj eller nogen grad tror, at virksom-
heder kan tjene mere pa at levere beere-
dygtige Igsninger.

Syv ud af ti svarer, at virksomhederne godt
ma tjene penge pa baeredygtighed, mens
blot hver femte dansker ikke synes, at det
er i orden. Iseer mandene synes, at
virksomheder ma tjene penge pa baere-
dygtighed.

S/15

Synes du, danske virksomheder er gode
til at fortzlle om deres arbejde med

hazredygtighed?
Ja 24.1%
Nej 38,1%
Ved ikke 311%

Tror du, at virksomheder kan tjene mere pa at
levere produkter eller ydelser, der bidrager til
en haredygtig udvikling?

Ja 65,9%
Nej 16,5%
Ved ikke 16,6%

Synes du, det er i orden, at virksomheder tjener
penge pa at vare med til at bidrage til en
haredygtig udvikling?

Ja 70,2%
Nej 19,8%

vedikke = 10%



Virksomhederne skal bidrage
til en beredygtig udvikling
Stgrstedelen af danskerne, nemlig 84,9
procent forventer, at virksomhederne
bidrager til en baeredygtig fremtid. Selvom
et positivt bidrag til samfundet vaegtes hgit,
ligger det dog stadig under at overholde
loven, opfd@re sig etisk og moralsk og
reducere sin skadelige pavirkning.

Virksomheder skal overholde
lovgivningen

Virksomheder skal opfgre sig
etisk og moralsk

Virksomheder skal reducere deres
skadelige pavirkning af samfundet

Virksomheder skal vaere med til at
sikre en bzredygtig udvikling

S/16

HVILKE KRAV MENER DU, MAN B@R
STILLE TIL VIRKSOMHEDER?

94,4%

Enig/meget enig

92,2%

Enig/meget enig

30,1%

Enig/meget enig

84,9%

Enig/meget enig



Alle stgrrelser virksomheder
er en del af Igsningen

En af arsagerne til, at virksomheder skal
veaere med til at Igse vores globale problemer
er, at de stgrste globale koncerner har faet
en stgrrelse, hvor deres omsaetning er stgrre
end bruttonationalproduktet i mange mindre
lande. Alligevel er det ikke de globale kon-
cerner, som flest danskere peger pa, nar
de skal udpege den type virksomhed, som
kommer til at bidrage til den baeredygtige
udvikling. Flest tror pa store virksomheder,
men det er bemaerkelsesveerdigt, at naest-
flest tror pa iveerksaettervirksomheder som
dem, der skal bidrage til den baeredygtige
udvikling. Lavest er troen pa, at de mange
sma virksomheder er dem, der kommer til
at bidrage til omstillingen. Men udsvingene
er begraensede og man kan derfor konklu-
dere, at alle stgrrelser virksomheder
kommer til at bidrage.

Hvilken type virksomheder
tror du kommer til at bidrage
til en bzredygtig udvikling?

s/

26,4%

STORE VIRKSOMHEDER
(OVER 100 ANSATTE)

38,6%

SMA VIRKSOMHEDER
(UNDER 10 ANSATTE)

92,9%

IVARKSATTERVIRKSOMHEDER

91,2%

MELLEMSTORE VIRKSOMHEDER
(UNDER 100 ANSATTE)

41,5%

GLOBALE KONCERNER



Nr/01

Nr/02

Nr/03

S/18

Top 10 virksomheder

Der er altsa ingen tvivl om, at danskerne
har taget virksomhedernes baeredygtigheds-
dagsorden til sig. Men hvem, mener de s3,
skiller sig positivt ud? | Baeredygtigheds-
barometeret har vi spurgt respondenterne
om, uhjulpet, at naevne virksomheder, som
de mener ggr meget for en baeredygtig
udvikling. Det er interessant, at danskernes
top tre deekker virksomheder, som er
beeredygtige pa tre forskellige mader.

Vinderen er Vestas. Verdens fgrende
producent af vindmgller, der gennem mange
ar har leveret beeredygtig energi over hele
verden, og som star som ikon for det
danske vindeventyr, star saerdeles klart som
den virksomhed, der ggr mest for en beere-
dygtig udvikling. Man kan sige, at Vestas er
en 'born sustainable’ virksomhed, idet hele
forretningsideen fra starten har handlet om
at skabe en baeredygtig energiproduktion.

Nummer to, @rsted, er en virksomhed, der
bliver belgnnet for sin omstilling, hvor man
gik fra et navn og en forretning bundet op
pa olie og gas til en kerneforretning bygget
pa baeredygtig energi. @rsted lykkedes

med at f& bredt ud i en grad, sa danskerne
ogsa har taget virksomhedens nye navn til
sig og husker det.

Lige i heelene pa @rsted indtager Coop
tredjepladsen. Sammenlaegger vi
vurderingerne af Coop med Irma, Angle-
mark og Brugsen, var de faktisk blevet
nummer to. Supermarkedskaeden, der
deekker hele Danmark og har positioneret
sig med staerke holdninger til beeredygtighed
og fokus pa blandt andet gkologi samt en
steerk lokal forankring. Mange husker
kemikampagnen med en gasmaske pa
forsiden af Samvirke, mens Coop senest
har keempet for at fa cigaretterne ned fra
hylderne ved at fremsatte et borgerforslag.

Man kan undre sig over, at en virksomhed,
der lige er blevet karet som verdens mest
baeredygtige virksomhed, nemlig Chr.
Hansen, ikke optraeder pa top 10. Det
skyldes med stor sandsynlighed, at Chr.
Hansen ikke selger til forbrugerne, men til
andre virksomheder, og derfor er kendskabet
til virksomheden ikke sa stort. Alligevel
opnar de en samlet 18. plads.

Veslias.

Orsted



DER, SOM D
DVIKLING

 05/Novo NordiSk
06/Danfoss

P. Mgller-Mz1

& B

S/19



BAREDYGTIGHED
0G SAMFUND

04/

Politikere

Virksomheder

Baeredygtighed star hgjt pa borgernes og
politikernes dagsorden. |kke mindst klima-
forandringerne, der har faet borgere i alle
aldre til at kreeve mere handling fra politisk
side, med bade demonstrationer og strejker
over hele landet — og over hele verden.

Men hvem, mener danskerne, har det
stgrste ansvar for at Igse problemerne:

er det politikerne, der skal komme med
Igsningerne, eller kigger danskerne i hgjere

Hvem, mener du, har det stgrste
ansvar for en beredygtig udvikling?

33,2%
24,3%

Forbrugere 14,4%
Ved ikke 10,2%
Borgere 14%
Forskere 2 2%

orgalfirslll‘ﬁ;r\ll:; 2;1%
Neoer  1.3%

Medier =~ 1.3%
Embedsmand = (0,9%

Tenketanke () 6%
nevaret | 0,6%

$/20

grad mod andre aktgrer som virksomheder —
eller maske dem selv som forbrugere?
Og hvor stort et ansvar har forskere, NGO’ere

og tenketanke?

Vi spgrger ogsa danskerne, hvilke politiske

emner de ser som de vigtigste lige nu — og
her er det entydigt klima og energi, der star
hgjest pa tveers af politisk tilhgrsforhold.

Politikerne har det stgrste
ansvar for en beredygtig
udvikling

Nar vi spgrger danskerne, hvilken aktgr der
har det stgrste ansvar for at sikre en baere-
dygtig udvikling, peger en tredjedel af
danskerne entydigt pa politikerne. Politikerne
er dog teet fulgt af virksomhederne, som cirka
hver fjerde dansker anser som den vigtigste
aktgr for at sikre en baeredygtig udvikling.



Hvem, mener du, har det
stgrste ansvar for en
haeredygtig udvikling?

Virksomheder

[ Politikere

s/

De zldre l2gger det stgrste
ansvar hos politikerne

De 18-29-arige er den aldersgruppe, der
placerer mindst ansvar hos politikerne, hvor
kun hver fjerde mener, at politikerne har
det stgrste ansvar. Blandt de 60-70-

arige placerer mere end hver tredje det
stgrste ansvar hos politikerne. Det er isaer
de 30-39-arige, der placerer det stgrste
ansvar hos virksomhederne.

Der er ingen store udsving mellem kgnnene
i besvarelsen, men de ansatte i den private
sektor er mere tilbgjelige til at pege pa
virksomhederne, mens de offentlige ansatte
i hgjere grad ser politikerne som de
vigtigste. Midtjyderne placerer markant
stgrre ansvar hos virksomhederne, mens
borgere fra hovedstadsomradet og Sjeelland
primeert peger pa politikerne.

Det skal ogsa bemeerkes, at man havde
mulighed for at give fritekstsvar, og her
angav mange, at 'alle aktgrer’ har ansvaret.

30,5%
29,9%
25,1%
24,3%

18-29 iR 30-39 AR

34,3%

23,1%

40-49 iR

Klima er gverst pa vaelgernes
dagsorden

Advice har spurgt danskerne, hvad der er
de vigtigste politiske emner lige nu — og her
er det entydigt klima, der fylder mest.
Udlzendinge og integration kommer ind som
nummer to, mens sundhed tager tredje-
pladsen. Pa fjerdepladsen kommer miljg og
natur, og baeredygtighed er nummer fem.
Beeredygtighed bredt betragtet fylder
saledes rigtigt meget pa dagsordenen.
Kultur- og ligestillingspolitik er derimod de
emner, som danskerne vurderer som mindst
vigtige.

Kvinderne vurderer klima og energi, sundhed
samt miljg og natur en smule vigtigere end
mandene, der isar prioriterer udlendinge
og integration samt gkonomi, skat og
erhverv hgjere end kvinderne. Der er ikke
store skel pa tveers af geografi og alders-

grupper.

40,1%
39,2%

23,6%
20,3%

50-59 AR 60-70 AR



HVILKE POLITISKE EMNER, VURDERER
DU, ER MEST VIGTIGE LIGE NU?
(PRIORITER TRE SVAR)

TOP 3

14,9%

KLIMA 0G ENERGI
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01/Klima og energi 14,9%

02/Udlzndinge og integration 11,6%
03/Sundhed 9,1%
04/Miljg og natur 8,9%
05/Baredygtighed 1,4%
06/@konomi, skat og erhverv 6,9%
07/Eldre 6,7%
08/Socialpolitik 9,9%
09/Bgrn og unge 4,9%
10/Arbejdsmarked og beskaftigelse 4,3%
11/Uddannelse 4,2%
12/Kriminalitet og retspolitik 4,2%
13/Fgdevarer og landbrug 2,3%
14/EU- og udenrigspolitik 2,2%
15/Trafik og infrastruktur 2,0%
16/By, holig og landdistrikter 1,3%
17/Forsvar og sikkerhed 1,3%
18/Ligestilling og LGBT+ 1,1%

19/Kultur 0,6%



Klima og energi er vigtigst,
men stor forskel mellem
partierne

Fordelt pa partier er det Alternativets
vaelgere, der vaegter klima og energi hgjest
med 36,6 procent dernaest Radikale
Venstres med 34,3 procent og SF’'s med
30,5 procent, mens det kun er 5,1 procent
af Dansk Folkepartis vaelgere, der synes
klima og energi er det vigtigste politiske
emne. Her er det udlaendingepolitikken der
topper.

De to vigtigste politiske
emner fordelt pa hvilket parti
du stemte pa til sidste valg

S/24

®© 6 @ L O

)
nJ

f
€

@ 0<

Klima og energi

Sundhed

Klima og energi
Ligestilling og LGBT+

Pkonomi, skat og erhverv

Klima og energi

Udlzndinge og integration

Klima og energi

Socialpolitik

fkonomi, skat og erhverv

Klima og energi

Udlzndinge og integration

Kldre

Udlzndinge og integration

Klima og energi

Klima og energi

Socialpolitik

Klima og energi

Miljg og natur

20,9%
10,2%

34,3%
8,6%
8,6%

22,1%
20,5%

30,5%
13,6%

21,3%
11,4%

36,3%
10,1%

25,3%
15,1%

25,3%
13,2%

36,6%
171%



De unge kender
verdensmalene bedst

| 2015 vedtog FN 17 verdensmal for beere-
dygtig udvikling, der skal vise vejen frem
mod en mere baeredygtig verden i 2030.
Verdensmalene omfatter alle aspekter af
baeredygtighed — fra stop af sult og
fattigdom blandt verdens fattigste til et
mere generelt fokus pa beeredygtig energi
og klimaindsats.

Det har taget nogle ar at fa kendskabet til
verdensmalene udbredt, men i dag har
mange virksomheder taget verdensmalene
til sig. Og det tyder pa, at danskerne nu
ogsa kender mere til verdensmalene end
tidligere. | alt svarer 58,5 procent af

11%

Ved ikke

Er du bekendt med FN's
verdensmal vedrgrende
haeredygtig udvikling?

34,5%

Nej, jeg har ikke
hgrt om dem
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danskerne, at de kender til FN's verdens-
mal. Det er iser de yngre generationer
(18-29-arige og 30-39-arige), der svarer, at
de kender verdensmalene rigtigt godt. Mere
end hver femte 18-29-arige svarer saledes,
at de kender FN’s verdensmal rigtig godt.

Klimaindsats og baredygtig
energi er det vigtigste
verdensmal

Nar danskerne bliver spurgt, hvilket
verdensmal der er det vigtigste for dem,
veelger de klimaindsatsen. Derefter kommer
malet om baeredygtig energi, og pa en
tredjeplads kommer malet om rent vand og
sanitet.

10,3%

Ja, jeg kender dem
rigtig godt

48,2%

Ja, jeg har hgrt om
dem, men jeg kender
dem ikke sé godt



FN HAR FORMULERET 17 VERDENSMAL FOR EN
BZAREDYGTIG UDVIKLING. HVILKE MAL SYNES DU,
ER DE VIGTIGSTE? (PRIORITER 3)

iskaf fattigdom || N 7,59
stop suit |  7,0%%
Sundhed og trivsel _ 7,9%
Kvalitetsuddannelse - 2,5%
Ligestilling mellem kgnnene _ 2,9%
Rent vand og sanitet _ 8,3%
soretpis v |  10,1%
et I 2.5%
et I 2,4%
mindre ulighed || RN 4,2%
et I 4,5°%
ot orv N 6,5
timaindsats. | 15,8 %
Liveti havet _ 7,5%
Livet pa land _ 3,4%
" tarko metiutone: MMM 6,05
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Dette er fgrste udgave af Advice Baeredyg-
tighedsbarometer, der bliver en arligt
tilbagevendende spgrgeskemaundersggelse,
som kigger pa danskernes holdning til en
bred vifte af baeredygtighedsspgrgsmal i
forhold til politik, virksomhedernes
samfundsrolle og forbrug.

| Baeredygtighedsbarometeret har vi spurgt
ind til danskernes holdning inden for en
rekke forskellige temaer:

Danskernes syn pa deres eget
hzredygtige forbrug

Danskernes syn pa virksomheders
ansvar

Hvilke virksomheder danskerne
opfatter som mest baredygtige

Danskernes syn pa politikernes ansvar

Danskernes syn pa de vigtigste
politiske emner

Danskernes holdninger til valg af
arbejdsplads

Danskernes syn pa FN’s verdensmal

Beeredygtighedsbarometeret er baseret pa et
nationalt repraesentativt udvalg bestdende
af 1061 respondenter i den arbejdsdygtige
alder, 18 til 70 ar.

Svarene er indsamlet via Userneeds’
online-panel i perioden 6.-14. marts 2019.

Hvor en raekke andre undersggelser enten
beskaeftiger sig mere snaevert med klima,
politik eller virksomheder og forbrug, har vi
i Baeredygtighedsbarometeret kigget bredt
pa bade danskernes politiske holdninger,
forbrugsvaner og holdninger til virksomheder
— bade som aktgr i samfundet og som
potentiel arbejdsgiver.

| denne udgivelse har vi praesenteret et
udvalg af nggletal, men der er naturligvis
flere interessante indsigter i Baeredygtig-
hedsbarometeret. Du er velkommen til at
kontakte os, hvis du vil hgre mere.






